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Christian Blümelhuber ist InBev-Baillet-Latour-Professor für Euro-
marketing an der Freien Universität Brüssel. Der international an-
erkannte Wissenschaftler lehrt(e) unter anderem in München an der 
Universität, der Technischen Universität und der Hochschule für 
Fernsehen und Film, an der Virginia Tech University in Blacksburg 
sowie der Open University in Ho-Chi-Minh-Stadt. 

Zusammen mit einem Partner entwickelte er zwei neue Sport-
arten. Als gefragter Redner und renommierter Marketingexperte 
inspiriert er Manager und verlangt vom Marketing wieder mehr 
Glamour, Eleganz und Verantwortung! Christian schreibt mit Bic-
Bleistiften, mag spektakuläre Grand Hotels – und findet BMW tod-
langweilig!

Weitere Infos unter www.konsumzone.de.
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