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14 Moderne Reisekultur

Moderne Reisekultur:
vom Vergnügen und der
langsamen Annäherung
Kreuzfahren gehört zu den ungezwungensten und
schönsten Formen des Reisens, dessen Genuss
darin besteht, in der Bewegung zu verweilen, sich
in der Unendlichkeit der Ozeane zu bewegen,
aber auch Neues zu entdecken, ohne sich in der
Ferne besonders fremd vorkommen zu müssen.
Man ist unterwegs und fühlt sich sicher und ge-
borgen dabei.
Die Ziele des Hochseetourismus liegen in aller

Welt. Doch meist bleiben die Schiffe auf den klas-
sischen Routen. Der Nordatlantik mit der einzigar-
tigen norwegischen Küstenlandschaft und der
Ostseeraum gehörten von Anfang an dazu und
sind in den letzten Jahren noch beliebter gewor-
den. Auch der Mittelmeerraum ist ein ewiger Klas-
siker im Kreuzfahrtangebot.
Vom Spätherbst bis in den Frühling geht es

meist auf „Große Fahrt“. Es ist für viele Veranstal-
ter die Zeit derWeltreisen, die normalerweise in
einzelnen Teilabschnitten gebucht werden,
manchmal aber auch ganz. Die große Weltreise
ist bis heute die Königin der Kreuzfahrten. Und die
Anzahl jener Passagiere, die eine komplette Welt-
umrundung buchen, wächst stetig.
Kreuzfahrten waren und sind Vergnügungs-

und Erlebnisreisen, bei denen nicht nur die Rei-
seziele, sondern auch das Reisen selbst und das
soziale Leben an Bord genossen werden. Insofern
können Kreuzfahrten auch als Inbegriff der mo-
dernen Reisekultur gesehen werden.
Dabei werden die Schiffe immer moderner,

größer und komfortabler. In ihrer modernsten Ver-
sion sind diese Kreuzfahrtgiganten schwimmende
Ferienanlagenmit riesigem Sport- und Freizeitan-
gebot. Der gewaltige stählerne Kokon, in den man
sich vorübergehend eingenistet hat, wirkt wie ei-
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ne schwimmende Kleinstadt, die nicht nur Sicher-
heit und Geborgenheit gewährt, sondern über alle
modernen Annehmlichkeiten und Möglichkeiten
verfügt und mehr Komfort bietet, als man norma-
lerweise von zu Hause gewohnt ist. Dies liegt
auch an einer zumeist überbordenden Gastrono-
mie, die versucht, den Passagier rund um die Uhr
zu verwöhnen.
Es ist nicht verwunderlich, dass von Jahr zu Jahr

mehr Menschen eine Kreuzfahrt unternehmen
möchten. Was früher eine Luxusveranstaltung der
Reichen und Vornehmen war, ist heute für Men-
schen mit normalem Einkommen erschwinglich.
Und wer ganz genau hinschaut, stellt erstaunt fest,
dass manche Kreuzfahrtangebote für Familien sogar
günstiger als ein Pauschalurlaub auf Mallorca
sind.
Nicht zuletzt wegen der attraktiven Preise und

der weit gefächerten Angebote verbucht die
Kreuzfahrtindustrie die höchsten Zuwachsraten
innerhalb der Reisebranche. Und immer mehr
Menschen erliegen dem vordergründigen Reiz
des Kreuzfahrens, der auf einemMix von Entspan-
nung, Unterhaltung und Erleben basiert.
Fast eine Million Menschen allein aus dem

deutschsprachigen Raum haben im Jahr 2007 ei-
ne Hochseekreuzfahrt gebucht, weltweit waren
es ca. 10 Mio. Kreuzfahrtreisende. Die Veran-
stalter bauen ihre Kapazitäten weiter aus. Immer
mehr junge Menschen entdecken die Vorzüge
des „Kreuzens“. Auf einem modernen Schiff wie
der „AIDAdiva“ ist es beispielsweise nicht unge-
wöhnlich, wenn Schülercliquen ihr bestandenes
Abitur mit einer einwöchigen Nonstop-Party an
Bord feiern. Andererseits gibt es aber immer
noch ausgebuchte Schiffe, auf denen mehr oder
weniger rüstige Senioren fast ausschließlich unter
sich sind, wo sich ein Paar in den Vierzigern et-
was einsam fühlen kann und sich ein Alleinste-
hender dieses Alters hoffnungslos verloren vor-
kommt.

15Moderne Reisekultur
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16 Moderne Reisekultur

Die Zeiten haben sich geändert. Viele, die
früher noch glaubten, ein Land am besten auf
staubigen Straßen in einem stickigen, unklimati-
sierten Überlandbus kennenzulernen, gehören
heute längst zu den neuen Kreuzfahrtkunden. Die
ehemaligen Rucksackreisenden sind inzwischen
auf den Kreuzfahrtschiffen aller Kategorien ange-
kommen. Und manchmal abends an der Bar
schwelgen sie noch in den puritanischen Aben-
teuern vergangener Zeiten. Geblieben sind ihnen
vielleicht der Hang zur Natur und der Drang in die
Ferne. Jenseits von Kommerz und Touristenrum-
mel geht es nicht nur um die Kultur des gepflegten
Reisens, sondern auch um schöne Landstriche,
Küsten, Kulturen und Städte, denen man sich so
langsam annähert, dass sich das Auge in Ruhe da-
ran weiden kann.
Es ist die Langsamkeit, die das „Kreuzen“ at-

traktiv macht und einen Kontrast zum schnelllebi-
gen Hasten unserer Zeit bildet. Und beim Reisen
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„Ozeanische Gefühle“ stellen sich vor allen an Seetagen ein
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auf den Meeren beeinträchtigt keinerlei Zeitver-
schiebung das Wohlempfinden.
Manchmal stellen sich an ruhigen Seetagen un-

vergessliche Empfindungen ein, wie man sie sonst
nur von den Gipfeln des Hochgebirges oder aus
der tiefen Stille der Wüste kennt. Es ist ein Gefühl,
das Menschen dazu gebracht hat, die Seefahrt zu
ihrem Beruf zu machen und das sie Zeit ihres Le-
bens nicht mehr loslässt. Das moderne Reisen auf
den Meeren erschließt bisweilen sogar demjeni-
gen, der sonst vielleicht nur wenig Sinn dafür hat,
den Blick für Himmel und Sterne, für Wasser,
Wind, Wellen und Natur und bringt ihm die urei-
genen Elemente der Seefahrt nahe.

Schwimmende „Volumenprodukte“

Die Entwicklung zum Gigantismus in der Kreuz-
fahrtbranche hat damit allerdings nicht mehr viel
im Sinn. Als „Volumenprodukte“ werden die
Massenschiffe der neuesten Bauart in der Fach-
branche zutreffend bezeichnet. Die „Genesis“, ein
Schiff für 5400 Passagiere und 2000 Besatzungs-
mitglieder, wird 2009 fertiggestellt werden. Bei
Schiffen dieser Größenordnung bleibt dann kaum
noch Raum für nationale Eigenarten, regionale
Küchen, fremde Kulturen und maritime Erkundun-
gen. Und damit hört es nicht auf. Die „Genesis“ ist
nur der Vorreiter der nächsten Generation von
Kreuzfahrtschiffen im Massengeschäft. Was tech-
nisch und ökonomisch machbar erscheint, wird
ohne jede Selbstbeschränkung realisiert.
Die Sicherheitsprobleme auf Großschiffenmit

über 4000 Menschen an Bord, sind schwierig in
den Griff zu kriegen. Falls Passagiere und Besat-
zung auf hoher See tatsächlich einmal in Rettungs-
boote evakuiert werden müssen, wie können so
viele Menschen dann am besten geborgen wer-
den? Was passiert, wenn ein solches Schiff von ei-
ner Monsterwelle erwischt wird? Fragen, an denen
die Sicherheitsexperten unermüdlich arbeiten.

17Moderne Reisekultur
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