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1 Einleitung

Achtung! Dieses Buch handelt von einem Videoportal, das standig verandert wird.
Daher konnen in diesem Buch Dinge stehen, die mittlerweile nicht mehr ganz
richtig oder aber komplett falsch sind. Aber troste dich: Selbst die Mitarbeiter von
YouTube kennen nicht jede Ecke des Portals und wissen nicht iiber jede Veranderung
Bescheid. AufSerdem handelt es sich dabei meistens nur um Details (die in der
nichsten Auflage dieses Buches angepasst werden), sodass es dich kaum stoéren
wird. Sollte die Realitat mal komplett von diesem Buch abweichen, dann schreibe
uns eine Mail (Mail-Adresse findest du im Buch). Wir werden deine Informationen
in der nichsten Ausgabe beriicksichtigen. Vielen Dank also schon mal fiir deine
Mitarbeit und viel Spaf§ beim Lesen!

In diesem Buch steht alles, was du wissen musst, um auf YouTube Spafs und
Erfolg zu haben. Allerdings mussten wir die ein oder andere Information sehr
knapp halten. Durch diese Verkiirzungen wird mancher aus seiner Sicht wichtige
Informationen vermissen. Das kann durchaus sein. Wenn wir wirklich alles hatten
erschopfend beschreiben wollen, wire dieses Buch sicher doppelt so dick und
aufSerdem nie fertig geworden. Willst du also z. B. zum Thema Dramaturgie mehr
wissen, solltest du dir einfach ein paar Biicher zu dem Thema besorgen. Dort wirst
du deutlich mehr erfahren, was dir auch noch mal eine ganz andere Sichtweise
eroffnen wird. Wer mit dieser Beschrankung leben kann, wird in unserem Buch
einen umfassenden Leitfaden fiir YouTube finden.

Wir haben all unsere Erfahrungen in das Buch einflieflen lassen und beschreiben
deshalb alles aus unserer subjektiven Perspektive. Vielleicht hat der ein oder andere
unterschiedliche Erfahrungen gemacht — und deshalb mochten wir deutlich
machen, dass YouTube hier geschildert wird, wie wir es kennengelernt haben.
Neben der Darstellung der YouTube-Grundlagen erhiltst du eine Einfuhrung, mit
der du bereits nach 10 Minuten mit YouTube loslegen kannst. Im Anschluss
erkldren wir die Grundlagen der Videoproduktion. Wir lassen nahezu nichts aus,
schneiden aber manche Themen nur an. Dann geht es ans Eingemachte, was
YouTube betrifft. Wir beschreiben zahlreiche Details und haben einige Tricks und
unbekannte Seiten auf Lager, die dir beim Erfolg auf YouTube super helfen konnen.
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Sogar ums Thema »Hacken« kiimmern wir uns. Allerdings warnen wir vor jedem
Versuch, da dieses Vorgehen auch sehr schnell das Ende auf YouTube bedeuten
kann! Wir erklaren, wie du Geld auf YouTube verdienen kannst, indem du Partner
wirst, und beschreiben einige anstehende Neuerungen, die naturlich bei Ver-
offentlichung dieses Buches schon Standard sein kénnen.

Auf jeden Fall sind wir tiberzeugt, dass dieses Buch viele wichtige Tipps, Tricks
und Infos liefert und dir auf YouTube deutlich weiterhilft. Viel Erfolg!
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https://m.youtube.com/watch?feature=youtu.be&v=neJDXEtYwwA

2 Alles, was du fiir den Erfolg auf
YouTube brauchst

Als wir 2006 das erste Interview fiir Clixoom — Die Online-Talkshow drehten,
hatten wir keine Ahnung, welches Abenteuer wir mit diesem Projekt erleben wiir-
den. Eins ist allerdings inzwischen klar: Wenn wir das vorher gewusst hitten ...
dann hitten wir es genauso wieder gemacht! Denn wir waren uns immer sicher,
wihrend wir unendlich viel Arbeit, Leidenschaft und Schweif in unsere damals
noch kleine Talkshow steckten: Mit dem, was wir machen und wie wir es machen,
sind wir auf dem richtigen Weg! Die Authentizitat, die prominenten Gaste und die
verschiedenen Rubriken — all das machte Clixoom — Die Online-Talkshow damals
zu den Top-Inhalten, die Nutzer im Web suchen. Sie bot damit alles, was ein er-
folgreicher YouTube-Kanal braucht. Inzwischen haben wir unser Format aller-
dings gedndert: Mit Clixoom Science & Fiction haben wir die Ausrichtung des
Kanals um 180 Grad gedreht. Statt Promitalks machen wir jetzt aktuelle Videos
tber das Neueste aus der Wissenschaft. Hitten wir wie die »alten Medien« re-
agiert, hatten wir vielleicht einen Kanal mit Prominews gemacht. Aber das hat uns
iiberhaupt nicht interessiert. Wichtig ist bei Online-Video die Leidenschaft. Und
die hatte Christoph als Journalist viel mehr fiir wissenschaftliche Themen. Das hat
so gut funktioniert, dass der Kanal seit der Umstellung noch heute immer weiter
wichst..

Welche Erfolgsfaktoren dafiir wichtig sind und wie du am besten selbst auf
YouTube aktiv wirst, erklirt dir dieses Buch Schritt fiir Schritt. Mit einem der
relevanten Kanile auf YouTube wissen wir nicht nur, wie YouTube funktioniert,
sondern als erfahrene TV-Produzenten haben wir zusitzlich auch noch Ahnung
davon, was du bei Dreh und Schnitt beachten musst. Wenn du dieses Buch gelesen
hast, weiflt du jede Menge tiber das grofSte Videoportal weltweit. Du kannst von
unseren Erfahrungen auf YouTube in Deutschland profitieren und hast es in der
Hand, dort auch selbst erfolgreich zu werden! Wir driicken dir auf jeden Fall die
Daumen!
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2.1 Fast erfolgreich gescheitert

Ein Jahr vor unserem Start auf YouTube hatten wir unsere eigene Webseite
Clixoom.de online gestellt. Dort waren wir mit Interviews, zum Beispiel mit Jiirgen
Drews und DJ Bobo, sogar relativ erfolgreich. Allerdings ging unsere Webseite im
Internet unter. Jedes Interview war wie ein Strohfeuer und die Zugriffszahlen
gingen danach schnell wieder zuriick. Nach einem Jahr wollten wir das Ganze
hinschmeifSen. Es schien uns aussichtslos, dass unser Talkshow-Projekt jemals
dauerhaft erfolgreich sein wiirde. Bevor wir allerdings wirklich das Handtuch
warfen, wollten wir noch die wirklich allerletzte Moglichkeit ausprobieren:
YouTube.

»liith-Baah«, dachten wir bis dahin tiber YouTube! Der Ruf einer Trash-
Plattform mit Froschen im Mixer und kleinen Kindern, die irgendwo gegenlaufen,
eilte YouTube voraus. AufSerdem hatten auch viele Kollegen Vorbehalte gegentiber
dem grofsten Videoportal: » Auf YouTube geht ihr sowieso unter!«, wurde uns
prophezeit. Doch dann kam uns zu Ohren, dass YouTube damals hochwertige
Partnerkanile einrichten wollte, um damit die Qualitit zu steigern und
Werbekunden zu gewinnen. Wir klemmten uns gleich dahinter und meldeten einen
Partnerkanal an. Wie das geht, erfiahrst du in diesem Buch.
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