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Vorwort zur dritten Auflage

Es ist mir eine Freude, dass dieses Buch nun bereits in der dritten Auflage vorliegt. Die
zahlreichen Riickmeldungen von Leserinnen und Lesern der vergangenen Auflagen haben
mir nicht nur gezeigt, dass ein Buch, welches einen Uberblick iiber alle wesentlichen Fa-
cetten des Themas Suchmaschinen und Web-Suche gibt, nétig ist. Vielmehr habe ich durch
die vielen Riickmeldungen auch zahlreiche Hinweise bekommen, welche Teile noch ver-
standlicher gemacht werden sollten, wo ergénzt, und wo gestrichen werden sollte.

Diese neue Auflage wurde aber nicht nur in den Details iiberarbeitet, sondern inhaltlich
etwas umstrukturiert, um den aktuellen Gegebenheiten gerecht zu werden: So wurde das
Kapitel zu den Spezialsuchmaschinen bzw. zu den speziellen Kollektionen, die in die
Web-Suche eingehen, gemill der immer weiter zunehmenden Bedeutung dieser Kollekti-
onen als nun sechstes Kapitel verschoben und vollstindig neu strukturiert und tiberarbei-
tet. Das Kapitel kniipft nun direkt an das Ranking der allgemeinen Web-Inhalte an und
fiihrt auf das folgende Kapitel zur Prisentation der Suchergebnisse hin. Das Kapitel zu
Social Media wurde gekiirzt und in das Kapitel zum Deep Web integriert. Zwar ist die
Bedeutung von Social Media bei weitem nicht zuriickgegangen, allerdings hat die noch
vor einigen Jahren von vieler Seite angenommene, starke Einbindung der bekannten
Social-Media-Dienste in die Suchmaschinen nicht stattgefunden. Daher handelt es sich
bei den Inhalten dieser Dienste nun (weiterhin) um Inhalte des Deep Web, die allerdings
aufgrund ihrer Bedeutung weiterhin in einem eigenen Abschnitt behandelt werden.

Die Literatur zum Thema Suchmaschinen ist mittlerweile fast uniiberschaubar; vieles
ist allerdings zu spezialisiert, um in ein Uberblickswerk aufgenommen zu werden. Die
Verweise auf die Literatur wurden vielfach erheblich ergiinzt; ich habe aber darauf geach-
tet, dass diesem Buch nicht das Schicksal vieler einfiithrender Werke widerfahrt, ndmlich,
dass es immer weiter anwichst, letztlich aber keine gut lesbare Einfithrung mehr darstellt.

Alle im Text genannten Zahlen, beispielsweise zur Internet- und Suchmaschinennut-
zung, wurden anhand der neuesten Studien und Erhebungen auf den aktuellen Stand ge-
bracht. Auch die Screenshots der Suchergebnisseiten wurden durchgehend aktualisiert.
Teilweise haben sich in der Ergebnisdarstellung nur geringfiigigen Anderungen ergeben;
der Anspruch war allerdings, dass das Buch durchgehend den aktuellen Stand zum
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Zeitpunkt der Manuskriptabgabe zeigt. Ebenso wurden alle im Text genannten URLs
tiberpriift und auf den aktuellen Stand gebracht.

Und nicht zuletzt wurde der Text hin zu einer gendergerechten Sprache angepasst. Lei-
der gibt es noch keine Regeln fiir solche Anpassungen, die auch zu einem sprachlich be-
friedigenden Text fiihren. Daher wurde in manchen Fillen das generische Maskulinum
belassen.

Mein besonderer Dank gilt allen, die die Uberarbeitung des Manuskripts durch ihre An-
merkungen zu den vergangenen Auflagen und durch zahlreiche Diskussionen unterstiitzt
haben. Fiir die kontinuierliche Diskussion iiber die letzten Jahre hinweg und die Freude, die
sie mir bei meiner Téatigkeit an der HAW Hamburg geben, bedanke ich mich bei dem kleinen
Search-Studies-Team, vor allem bei Sebastian Siinkler und Sebastian Schultheif3. Bei der
Uberarbeitung des Manuskripts haben auch wieder studentische Hilfskrifte mitgeholfen.
Bei Nina Niesche bedanke ich mich fiir die Uberarbeitung der Screenshots und zahlreicher
Schaubilder; bei Ngan Pham fiir die Uberarbeitung der Literaturverzeichnisse. Nicht verges-
sen werden diirfen natiirlich auch diejenigen, die bei der Erstellung der ersten Auflagen
maBgeblich geholfen haben und deren Arbeit sich natiirlich auch in der aktuellen Version
wiederfindet: Dorothee Wagner, Alexandra Linhart und Jenny Peters. Vielen Dank!

Hamburg, Deutschland Dirk Lewandowski
Februar 2021
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