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The Next Level – aus dem Kompendium 
der Mediengestaltung wurde die Biblio-
thek der Mediengestaltung.

Im Jahr 2000 ist das „Kompendium 
der Mediengestaltung“ in der ersten 
Auflage erschienen. Im Laufe der Jahre 
stieg die Seitenzahl von anfänglich 900 
auf über 2.700 Seiten an, so dass aus 
dem zunächst einbändigen Werk in der 
6. Auflage vier Bände wurden. Trotz 
dieser Verbesserung haben wir von 
Ihnen, liebe Leserinnen und Leser, die 
Rückmeldung erhalten, dass die dicken 
Bände – im wahrsten Sinne des Wortes 
– untragbar seien. 

Dies führte uns zu dem Entschluss, 
das Kompendium zu modularisieren 
und in eine Bibliothek der Medienge-
staltung, bestehend aus 26 Theorie- und 
4 Praxisbänden, aufzuteilen. Diese Auf-
teilung wurde von Ihnen, liebe Lese-
rinnen und Leser, sehr begrüßt, denn 
schmale Bände bieten eine Reihe von 
Vorteilen. Sie sind erstens leicht und 
kompakt und können damit viel besser 
in der Schule oder Hochschule einge-
setzt werden. Zweitens können wir nun 
auf Veränderungen in der Medienbran-
che schneller und flexibler reagieren. 
So liegen einige Bände bereits in der 
2. Auflage vor. Und drittens lassen sich 
die schmalen Bände günstiger produ-
zieren, so dass alle, die das Gesamt-
werk nicht benötigen, auch einzelne 
Themenbände erwerben können. 

Bei der Auswahl und Aufteilung der 
Themen haben wir uns – wie beim 
Kompendium auch – an den Rahmen-
plänen, Studienordnungen und 
Prüfungsanforderungen der Ausbil-
dungs- und Studiengänge der Medi-
engestaltung orientiert. Eine Übersicht 
über die insgesamt 30 Bände der 
Bibliothek der Mediengestaltung finden 
Sie auf der rechten Seite. 

Die Bibliothek der Mediengestaltung 
richtet sich an alle, die eine Ausbildung 
oder ein Studium im Bereich der Digi-
tal- und Printmedien absolvieren oder 
die bereits in dieser Branche tätig sind 
und sich fortbilden möchten. Weiterhin 
richtet sich die Bibliothek der Medien-
gestaltung aber auch an alle, die sich 
in ihrer Freizeit mit der professionellen 
Gestaltung und Produktion digitaler 
oder gedruckter Medien beschäftigen. 
Zur Vertiefung oder Prüfungsvorbe-
reitung enthält jeder Band zahlreiche 
Übungsaufgaben mit ausführlichen 
Lösungen. Zur gezielten Suche finden 
Sie im Anhang ein Stichwortverzeichnis. 
Alternativ können Sie auf bi-me.de, der 
begleitenden Website zur Bibliothek, 
Stichworte eingeben, nach denen dann 
in allen Bänden gesucht wird.

Ein herzliches Dankeschön geht an 
Herrn David Imgrund und sein Team 
vom Verlag Springer Vieweg für die 
Unterstützung und Begleitung dieses 
Projekts sowie an unsere langjährige 
Lektorin Frau Ursula Zimpfer. Ein 
großes Dankeschön gebührt aber auch 
Ihnen, unseren Leserinnen und Lesern, 
die uns in den vergangenen zwanzig 
Jahren immer wieder auf Fehler hinge-
wiesen und Tipps zur weiteren Verbes-
serung der Bücher gegeben haben.

Wir sind uns sicher, dass die Biblio-
thek der Mediengestaltung eine 
zeitgemäße Fortsetzung des Kompen-
diums darstellt. Ihnen, unseren Lese-
rinnen und Lesern, wünschen wir ein 
gutes Gelingen Ihrer Ausbildung, Ihrer 
Weiterbildung oder Ihres Studiums der 
Mediengestaltung und nicht zuletzt viel 
Spaß bei der Lektüre.

Heidelberg, im Frühjahr 2023
Peter Bühler
Patrick Schlaich
Dominik Sinner
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