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Vorwort

,oocial Media Marketing fiir das Radio® ist mein erstes Buch und eine iiberarbeitete
Fassung meiner Abschlussarbeit, mit der ich mir meinen Master of Arts an der
Hochschule Darmstadt Ende 2014 erworben habe.

Thematisch vereint das Buch zwei meiner Kompetenzfelder — namlich Radio und Social
Media Marketing, wobei sich letzteres theoretisch in weitere Unterkategorien
aufspalten liefe. Radio und Social Media Marketing sind beides Themenbereiche, mit
denen ich mich gerade zu jener Zeit in 2014 intensiv beschéftigte, da ich auf Radio
Darmstadt meine eigene Radiosendung hatte und viel mit Social Media
herumexperimentierte. Gleichzeitig arbeitete ich damals in einer Agentur fiir Online-
Marketing, wo ich innerhalb kiirzester Zeit unheimlich viel Wissen erlangte und es
direkt praktisch anwenden konnte.

Nun sind seit der ersten Veroffentlichung dieser Abschlussarbeit vier Jahre vergangen,
was mich veranlasst hat, den Text auf Aktualitdt zu priifen. So habe ich auch an einigen
Stellen Dinge verbessert, erneuert oder erganzt.

Obwohl die Medienwelt stets im Wandel ist und gerade die Nutzung sozialer Medien
immer mehr Neuheiten bringt, hat das Thema in seiner Gesamtheit nicht an Aktualitdt
verloren. Dennoch haben sich ein paar Dinge geédndert. Damals attestierte ich dem
GrofRteil der Radiosender noch einen grofen Nachbesserungsbedarf beziiglich deren
Webprédsenzen und Social-Media-Kanédlen. Seitdem ist es zwar deutlich besser
geworden, aber trotzdem sind die deutschen Radiosender meiner Meinung nach noch
nicht am Ziel angelangt, das volle Potential von Social Media Marketing auszuschopfen.

Und noch eine weitere kleine Anekdote mdchte ich gerne anfiihren: Vor vier Jahren gab
es nicht wenige, die geglaubt haben, dass die Nutzung von Spotify so selbstverstandlich
werden wiirde wie das Vorhandensein eines eigenen Facebook-Accounts. Den richtigen
Durchbruch haben die Musikstreaming-Dienste aber bisher alle noch nicht geschafft
und es darf bezweifelt werden, dass sie das Radio irgendwann abl6sen werden. Denn
irgendwie scheint das Medium Radio nicht tot kriegen zu sein, weil es sich doch immer
wieder neu erfindet.



